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2. KO yrkar att Patent- och marknadsdomstolen vid vite forbjuder Kissie
Media Sweden AB samt Tourn Media Sweden AB att vid
marknadsforing av produkter pa blogg, Instagram eller pa annat
liknande socialt ndtverk utforma, eller medverka till att utforma,
framstillning si att den inte omedelbart, klart och otvetydigt kan
identifieras som marknadsforing.

3. KO yrkar i forsta hand att Patent- och marknadsdomstolen vid vite
alagger Kissie Media Sweden AB samt Tourn Media Sweden AB att vid
marknadsforing av produkter pa blogg, Instagram eller pa annat
liknande socialt nitverk ange, eller medverka till att ange, pa ett tydligt
satt vem som svarar for marknadsféringen.

For det fall att KO:s forstahandsyrkande inte kan vinna bifall (se nedan
under pkt 3.6) framstills foljande yrkande i andra hand.

KO yrkar i andra hand att Patent- och marknadsdomstolen vid vite
férbjuder Kissie Media Sweden AB samt Tourn Media Sweden AB att
vid marknadsforing av produkter pa blogg, Instagram eller p4 annat
liknande socialt natverk underlata, eller medverka till att underlata, att
tydligt ange vem som svarar f6r marknadsforingen.

4. KO yrkar ersittning for kostnader med belopp som senare kommer
anges.

2 Sammanfattning av omstandigheter och
réttsliga argument

2.1 Felaktigt upptrédda som konsument (yrkande 1)

Alexandra Nilsson (Kissie) ar foretradare for och bloggare hos Kissie Media
Sweden AB (Kissie Media eller bolaget). Kissie Media har i bolagets
niringsverksamhet, genom blogginligg och inligg pa Tnstagram, marknadsiort

en tjanst som bolaget Mobildtervinning i Sverige AB (Mobilater vzm‘zing)
tillhandahéller. Kissie hay i inldggen utivyckt sig p et sddant sitt att det far
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2.2 Reklamidentifiering (yrkande 2)

Tjanst som tillhandahalls av Mobilatervinning har marknadsforts pa
webbplatsen www.kissies.se och pé Instagram. Det har inte omedelbart gatt att
identifiera innehéllet som reklam vilket &r vilseledande och det strider aven
mot god marknadsforingssed. Genom att marknadsforingen paverkat
konsumentens majlighet att fatta ett valgrundat affarsbeslut &r den otillborlig.

2.3 Sidndarangivelse (yrkande 3)

Av den aktuella marknadsfoéringen framgér inte pé tydligt sétt att det &r
Mobilatervinning som svarar for marknadsféringen. Underlatenhet att lamna
denna information innebéar att marknadsféringen &r vilseledande och det
strider &ven mot god marknadsforingssed. Genom att marknadsforingen
paverkat konsumentens méjlighet att fatta ett valgrundat afférsbeslut ar den

otillborlig.

2.4 Medansvar/Medverkansansvar

Kissie har pa uppdrag fran Mobilatervinning skrivit inldgg pa blogg och
Instagram om Mobilatervinnings tjénst. Darigenom har Kissie Media handlat
pa Mobildtervinnings vignar. Kissie Media har dven i 6vrigt viasentligt bidragit
till marknadsféringen genom att, utéver vad som framgar av
uppdragsbeskrivningen, sjalv utforma innehll och grafik i den aktuella
marknadsféringen.

Efter att ha foretritt Kissie Media i kontakt med Mobilatervinning har Tourn
Media AB (Tourn) formedlat reklamuppdrag med uppdragsbeskrivning till
Kissie Media. Genom att formedla uppdraget har Tourn handlat pa
Mobilatervinnings vignar. Tourn har vidare genom att tillhandahalla Kissie
Media en plattform samt genom att paverka Kissie Medias marknadsforing
genom kontakter med Kissie och direkta ingripanden i bloggen &ven i 6vrigt
vaseniligi bidragit till marknadsforingen.

Hn blogg ar normalt en

npplevelser och s
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hundratusentals foljare. Manga bloggare formedlar sina tankar och synpunkter
dven i andra néitverk, t.ex. Facebook och Instagram, en del videobloggar
(vloggar) dven pé Youtube.

Sedan linge har det forekommit att bloggare undvikit att reklamidentifiera
inldgg om olika produkter i sina bloggar trots att de fatt olika former av
ersittningar for detta. Reklamombudsmannen (RO) har flera ganger provat om
blogginligg varit redaktionell text eller reklam.! Skatteverket har gett ut
information till bloggare eftersom ersétiningar for bloggandet ses som
skattepliktig naringsverksamhet (bil. 4). Sveriges annonsérer har gett ut
rekommendationer till bloggare mm (bil. 5) och Konsumentverket har skrivit
en vigledning om marknadsféring i bloggar mm (bil. 6). Vidare kan ndmnas att
representanter for Konsumentverket och Sveriges annonsérer tréffat bloggare
och innehavare av bloggportaler for att informera om vilka regler som géller for
reklamidentifiering och sandarangivelse.

3.2  Arendets handliggning

Konsumentverket initierade i borjan av 2016 en granskning av slumpvis
utvalda bloggar. Syftet var att understka férekomsten av brister i bloggar
avseende reklamidentifiering och/eller sindarangivelse. En av de bloggar som
Konsumentverket uppmérksammade var Kissies blogg pa webbplatsen
www.Kissies.se.

Efter att Konsumentverket skickat ett tillsynsbrev till Kissie Media meddelade
Kissie kortfattat att hon skulle dterkomma. Nagra timmar senare ringde Tourns
stallforetradare, Robin Stenman, till Konsumentverket och uppgav bl.a. att
Tourn arbetade som férmedlare av reklamuppdrag &t Kissie Media. Tourn
skickade dérefter ett mail vari bl.a. framgar att Tourn &r en teknisk plattform
som hjilper foretag att komma i kontakt med profiler. Robin Stenman skrev att
han ”...pratat...” med Alexandra som gjort vissa férandringar i
marknadsforingen (bil. 7).

Fyra dagar senare inkom Tourn med ytterligare ett mail dar det bl.a. framkom
att Tourn haft en ”..dialog...” med Alexandra och att Tourn ”...gjoirt
Jfordndringar pd hennes sida for att géra den dnnu 'L"ydligare...” (bil. 8). Till
mailet bifogades en orderbekriifielse daterad den 25 februari 2016 avseende
reklamuppdraget f6r _/‘leva :16, a "Kissie” Nﬁo“om }ﬂ 9). Undeu rubriken

TIian
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"

"Beskrivning av uppdrage:
kan séilja sin begagnade mobzl nom ait skicka in den ziif
Rlanqrnlar]r/a s’m mnohcﬂ]n text om minst 2300 ord, lr’ink 1l nmbzlpengmxsa”
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fakturering. Orderbekriftelsen har Tourns brevhuvud. Kontaktpersoner enligt
bekriftelsen dr Amanda pa Tourn och Robin Vesterberg péd Mobilatervinning. I
sidfoten anges Tourns féretagsuppgifter och kontaktuppgifter.

Sedan drendet 6verlamnats till KO har Tourn inkommit med skrivelse (bil. 10)
dar man beskriver bolagets verksamhet som dels en plattform och dels, i
forekommande fall, en premiumtjénst. Registrerade bloggare kan pa visst sétt
ta del av annonsunderlag som foretag lagt in pa plattformen for att bloggarna
darefter ska kunna géra reklam pé sina bloggar. Premiumtjénsten, som bl.a.
Kissie nyttjar, innebar att Tourn tar hand om driften av bloggen, vilket bl.a.
innefattar annonsforsaljning och kontakter med siljbolag.

3.3  Marknadsféringen

Den forsta versionen av marknadsforingen pa bloggen lades in p& webbplatsen
den 6 mars 2016 (bil. 1). Rubriken pé inlédgget ar "Tjdna pengar pd dina gamla
mobiler!”. 1 16ptexten skriver Kissie bl.a. att *..,jag dntligen hittat en sida...”
och ”...jag ténkte faktiskt skicka mina gamla...”. Dérefter skriver hon att
tjansten kan ge bade pengar och vara bra f6r miljon. Kissie rekommenderar
sina féljare att g in pa Mobilatervinnings webbplats och vérdera telefonen och
sedan skicka in den for att fa pengar inom 30 bankdagar. I 16ptexten och under
texten finns tvé ldnkar till Mobil&tervinnings webbplats www.mobilpengar.se.
Efter tre bilder, vara tva pé Kissie sjilv tillsammans med mobiler, star det
langst ner i hégra hornet “Inldgget dr i samarbete med” — utan att det framgér
vem samarbetet sker med. Blogginldgget ar identiskt med andra blogginldgg pa
webbplatsen www.kissies.se.

Den andra versionen av blogginldgget (bil. 2) lades upp, savitt KO kénner till,
av Tourn i mitten av april 2016, efter att Tourn varit i kontakt med
Konsumentverket. Inldgget ar fortfarande publicerat pa Kissies webbplats
under fliken bloggarkiv. I allt vésentligt &r innehall och utformning identiskt
med version 1. Till skillnad fran version 1 finns i version 2 texten “sponsored
post” inlagt i ett svagt fargat falt mellan rubrik och 16ptext. I version 2 framgéar
ocksé att samarbetet sker med "Mobilpengar.se”. Blogginlagget har fitt 23
kommentarer av f6ljare till bloggen. Flera skriver att de 4r tacksaimima for de
goda raden medan nagra tycker att mobilpengar.se r en undermalig tjanst.
Kissie bekvifiar ait hon aldrig provai den — men uppger att hon hori att den &r

bra,

) Tnstagram (bil, 3).
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3.4 Om Alexandra Nilsson, Kissie och Tourn

Alexandra Nilsson har bloggat under pseudonymen Kissie sedan januari 2007.
Sedan 2013 bedriver hon verksamheten i aktiebolagsform. Bolaget ska enligt
registrerad beskrivning hos Bolagsverket bedriva verksamhet genom
redaktionella inligg pa Internet samt dérmed forenlig verksamhet. Kissies
blogg #r den tredje populiraste i Sverige med ca 250.000 besdk i genomsnitt
per timme. Kissie gir dven att folja p& Instagram, Facebook, Twitter, Snapchat,
Periscope och Youtube. Alexandra Nilson &r ensam styrelseledamot och ensam

firmatecknare (bil. 11).

Tourn startade sin verksamhet 2014. Enligt verksamhetsbeskrivningen ska
bolaget bedriva formedling av marknadsféringstjénster 6ver internet och
dirmed forenlig verksamhet. Robin Stenman &r VD, ensam styrelseledamot

och tecknar firman ensam (bil 12).

3.6 KO:s bedémning

3.5.1 Ar framstillningarna reklam?

Varken Kissie Media eller Tourn har i och for sig ifrigasatt att aktuella
framstéllningar i ndgon del #r reklam. KO finner trots detta, med hinsyn till
malets indispositiva natur, anledning att kort utveckla grunderna for att mélet
kan prévas av Patent- och marknadsdomstolen (PMD) enligt MFL.

Raittslig reglering

For att framstallningarna ska kunna prévas enligt MFL krévs att de har ett
kommersiellt syfte med rent kommersiella férhallanden till foremal.

KO:s bedomning

Genom den orderbekriftelse som KO gett in dr det styrkt att Kissie Media pd
sin blogg samt pa Instagram har marknadsfort Mobilatervinnings tjanst och
webbplais mot vederlag. Framstillningarna ir dirmed reklam eftersom de har

ven rent kormmersiella

[ns]

eit kommersiellt avsitiningsfrimjande syfte och
foringslagen ar foljaktligen tillimplig och

férhallanden till foremal. Marknads
PMD #r behorig domstol.
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3.5.2 Upptrdda som konsument (yrkande 1)

Rittslig reglering

Principen om reklamidentifiering kommer till uttryck pa fler stéllen i direktivet
2005/29/EG om otillbérliga affarsmetoder.3 Enligt p. 22 i bilaga 1 till direktivet
(den s.k. svarta listan) &r det under alla omstandigheter otillborligt om en
néringsidkare oriktigt pastar eller ger intryck av att inte agera i syften som
hénfor sig till dennes néaringsverksambhet eller affarsverksamhet liksom att
felaktigt upptrada som konsument.

KO:s bedémning

Punkt 22 i svarta listan torde primért avse textinnehallet och hur forfattaren
uttrycker sig. Om det, t.ex. genom grafisk utformning och reklammarkering,
framgér att framstéllningen ar reklam torde inte p. 22 kunna vara tillimpbar.

Mobiltervinningstjénsten som Kissie bloggar om och sittet hon uttrycker sig
pa ger enligt KO, intryck av att det &r hennes egna personliga uppfattning om
tjénsten och att hon utifran egen erfarenhet kan rekommendera den. Intrycket
genomsnittskonsumenten far dr darmed att det &r privatpersonen Kissie som
skriver inlagget i egenskap av konsument och inte som foretradare for Kissie
Media inom ramen for bolagets naringsverksamhet. Intrycket forstéirks av de
bada bilder i bloggen dir Kissie sjilv poserar med mobiltelefoner. Aven i
Instagraminlagget ger Kissie intryck av att upptrada i egenskap av konsument.

Det finns inget i bloggversion 1 eller i Instagraminligget som motverkar
intrycket av att Mobilatervinnings tjanst recenseras och rekommenderas av
privatpersonen Kissie i egenskap av konsument. Nar det géller bloggversion 2
finns den lilla “reklammarkeringen” (sponsored post) hogst upp och en liten
’sindarangivelse” (I samarbete med mobilpengar.se) i slutet. KO menar dock
att dessa markeringar inte ar tillrdckliga f6r att motverka intrycket av att det &r
Kissie som recenserar och rekommenderar tjansten i egenskap av konsument.

3.5.3 Reklamidentifiering och sindarangivelse (yrkande 2 och 3)
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Reklamidentifiering

Bristande reklamidentifiering ar en vilseledande marknadsforingsatgard. Av 9
§ forsta stycket MFL framgar att reklam ska presenteras s att det tydligt
framgar att det r reklam. Av artikel 9 1 ICC:s grundregler framgar att reklam
ska vara latt att identifiera som sddan och att den inte far délja eller vilseleda
ett kommersiellt syfte i t.ex. en privatpersons blogg. Av ICC:s artikel D1
(onlinereglerna) framgar att den kommersiella naturen hos rekommendationer
och produktrecensioner tydligt ska framga.

Det ska omedelbart framg8 att det dr reklam, innebérande att lasaren redan vid
ett hastigt pdseende ska kunna uppfatta framstéllningen som reklam.5
Konsumenten ska med ett minimum av anstrangning kunna visa ifrén sig
meddelanden som hen inte vill ta del av och det &r inte tillréckligt att det gar att
ana och sd smaningom forsta att det ror sig om marknadsforing®. Det dr av
sarskild betydelse att kommersiella meddelanden inte ska kunna férvéxlas med
redaktionellt material.” Sarskilt har patalats behovet av tydlig reklammarkering
i medier som normalt formedlar nyheter, upplysningar och &sikter.8 En
naringsidkare kan reklamidentifiera en framstallning huvudsakligen pa tva
olika sitt, For det forsta genom att utforma reklamen sa att det i sig tydligt
framgar att det ar reklam och inte redaktionellt innehall.
Reklamidentifieringen kan goras genom sérskild utformning av textinnehéllet
och/eller grafik (layout, typsnitt, farg och form). Det andra sittet, som givetvis
kan kombineras med utformningen, ar genom reklammarkering, d.v.s. att
uttryckligen ange att det &r reklam. Det forsta alternativet, en tydlig
utformning, anses vara huvudprincipen.?

Sandarangivelse

Det ska genom en s.k. sindarangivelse tydligt framgé vem som svarar for
marknadsforingen (9 § andra stycket MFL och ICC:s artikel 10).
Sandarangivelse kan goras genom att annonsorens namn eller firma anges eller
att ett valkdnt varumérke visas.®® Om det funnits en risk for forvaxling mellan
reklam och redaktionellt material har det ansetts sarskilt viktigt med en tydlig

sandarangivelse.




Dnr
2016/411 9(14)

Genomsnittskonsument

En genomsnittskonsument ar en, med beaktande av sociala, kulturella och
sprakliga faktorer, normalt informerad samt skéligen uppmérksam och upplyst
konsument. Om en marknadsféringsatgard ar otillborlig eller inte bedoms,
efter ett hypotetiskt resonemang, mot bakgrund av hur en
genomsnittskonsument i malgruppen typiskt reagerar pa marknadsféringen.
Om en marknadsforingsatgird ar otillborlig och péverkar konsumenters
beteende oavsett vilken malgruppen &r behover inte genomsnittskonsumenten

identifieras.12

Paverkan pi affarsbeslut - transaktionstest

Otillrdcklig/vilseledande reklamidentifiering eller sandarangivelse enligt 9 §
MFL ér otillborlig enligt 8 § MFL om vilseledandet paverkar eller sannolikt
paverkar genomsnittskonsumentens férmaga att fatta ett vilgrundat
affarsbeslut. Nar det giller avsaknad av sdndarangivelse har MD konstaterat att
sadan avsaknad kan antas paverka eller sannolikt paverka mottagarnas
formaga att fatta ett vilgrundat affarsbeslut.1s

Marknadsforing som enligt 5 § MFL strider mot god marknadsforingssed ar

otillborlig om den i mérkbar méan paverkar eller sannolikt paverkar
mottagarens férméga att fatta ett vilgrundat affarsbeslut (6 § MFL).

3.5.3.2 KO:s bedémning

Framgar det tillrackligt tydlist att det ar reklam och vem som ar avsiandare?

KO anser inte, som ovan framhallits, att det av textinnehdllet gar att utlédsa att
det dr reklam f6r Mobildtervinnings tjénst. Inte heller anser KO att det av
blogg- och Instagraminldggens grafiska utformning gér att identifiera att
inldggen dr reklam. Detta eftersom redaktionell text och de aktuella inlédggen
har identisk grafisk utformning.

Det finns viss, men mycket begransad, annonsmarkering. 1 bloggversion 1 ar
det enda som aniyder ati det ar reklam den undanskymda och ofullsiéindiga
sandarangivelsen "Inligget Ar 1 samarbete med” ]';i'mfsi ner i hégra hornet. Al

denna ofullstdndiga och undanskymda ug I;
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sponsorns firma, varumérke eller allmdnna anseende, d.v.s. icke “direkt”
avsdtiningsframjande marknadsforing.4 “sponsored post” dr inget vedertaget
begrepp for reklammarkering. Den andra skillnaden jamfort med bloggversion
1 dr att det hér framgar att Kissie Medias samarbete sker med webbplatsen
Mobilpengar.se. M6jligen finns det konsumenter, som kan ana att det har
inldgget — till skillnad frédn andra inldgg pa bloggen — dr reklam. Det innebar
dock inte att genomsnittskonsumenten med latthet vid ett hastigt padseende kan
identifiera framstéllningen som reklam. Inte heller med dessa forbattringar
bedomer alltsé KO att kravet pa tydlig reklamidentifiering dr uppfyllt.

I Instagraminlégget anges hashtagen "#samarbete”. Enligt KO:s uppfattning ar
angivelse av en sddan hashtag langt ifran tillrdckligt for att framstillningen ska
betraktas som tillrdcklig tydligt reklamidentifierat. Instagram (Facebook Inc.)
tillhandahéller en standardiserad grafisk utformning. Det innebar dock inte att
det &r omdojligt att reklamidentifiera inldgg, t.ex. genom reklammarkering.
Begrinsade tekniska mdjligheter att kunna paverka grafisk utformning ska
enligt KO inte sdnka de juridiska kraven pé tydligheten av reklamidentifiering.

Nir det géller sindarangivelse i de olika inldggen konstaterar KO att detta
saknas helt och héllet i bloggversion 1 och i Instagraminldgget. I bloggversion 2
ar den undanskymd. Dessutom dr Mobilpengar.se namnet pd webbplatsen, inte
pa den som ansvarar for marknadsféringen, d.v.s. Mobilatervinning. Aven om
det vore tillrackligt att ange webbplats som séindare anser KO att uttrycket ”...i
samarbete med...” inte visar att det &r Mobilpengar.se/Mobil&tervinning som
svarar for marknadsféringen.

Den bristande reklamidentifieringen av inlaggen strider enligt KO:s
uppfattning séval mot 9 § forsta stycket MFL som mot god marknadsforingssed
enligt 5 § MFL. Savitt avser sandarangivelsen anser KO att det finns sé stora
brister i inldggen att marknadsforingen star i strid med 9 § andra stycket MFL
och dven med god marknadsféringssed enligt 5 § MFL.

Vem ar genomsnittskonsument?

Maélgruppen {61 Kissies blogg dr primért yngre kvinnor. Majoriteten av de som
foljer bloggen far forutsattas gora detta p.g.a. att de uppskatiar vad Kissie
skriver om. Som positivi instillda till Kissie och hennes blogg 4 f6ljarna mer
oppna for paverkan och mer benfdgna att tro pa olika pastienden i bloggen.
Detia i kombination med att det ¢0r sig om yngre personer gor att det dr en mer

godirogen, och darmed mer skyddsvird, miigrmpp an en genomsnitilig
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denne dr mer lattpaverkbar och ddrmed mer skyddsviird dn en genomsnittlig
konsument i hela konsumentkollektivet.

Har bristerna paverkat genomsnittskonsumentens affarsbeslut?

Utgangspunkten far anses vara att en genomsnittskonsument sitter stérre
tilltro till en redaktionell text &n till reklam. Att reklam utformad som
redaktionell text paverkar en mottagares forméaga att fatta ett vilgrundat
affarsbeslut - oavsett vem som ar genomsnittskonsument - ligger ddrmed i
sakens natur. Sarskilt patagligt blir det nar genomsnittskonsumenten &r
mindre kritisk och lattare att pdverka. Aven den bristande sandarangivelsen far
anses &tminstone sannolikt ha paverkat genomsnittskonsumentens férméaga att
fatta ett vilgrundat affarsbeslutt®,

3.54 Medverkansansvar/ Medansvar

Rdttslig reglering

Enligt 23 § forsta stycket MFL far en ndringsidkare vars marknadsféring 4r
otillborlig forbjudas att fortsdtta med denna eller ndgon liknande &tgird.
Enligt samma lagrum andra stycket fir dven anstillda och andra som handlar
pé niringsidkarens végnar samt var och en som vésentligt bidragit till
marknadsféringen meddelas férbud. Med att viisentligt bidra till
marknadsforing har framst avsetts att reklambyr&er och andra yrkesmissigt
bitrdder néringsidkare med utformning av reklam och andra
marknadsforingsatgarder?.

Enligt 24 § forsta stycket far en ndringsidkare som underlater att lamna
visentlig information &ldggas att laimna sidan. Ett sddant Aldggande far enligt
samma lagrum andra stycket &ven meddelas en anstilld och ndgon annan som
handlar pa niringsidkarens viagnar.

=~

KQ:s bedémning
Ef ersoin det dr Mobildtervinnings tjanst som marknadsfors vilar
huvadansvarei for marknadsforingen pa Mobildtervinning?8,

,,

Cenom att agera i ev E’Eghe’t med "".-e ramar somn framgir 1
ppdragsbeskiiviningen har Kissie Media handlai pAd Mobildtervinnings vignar.
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Kissie som sjilv bestimmer textinnehll 1, och dven utformningen av, det
material hon lagger ut pa bloggen. Kissie Media har séledes &ven i 6vrigt
visentligt bidragit till att Mobilatervinning kunnat marknadsfora sina
produkter pa sitt som skett i bloggen och pé Instagram.

Mellan Tourn och Kissie Media finns ett avtal om féormedling m.m. av
reklamuppdrag — en s.k. premiumtjanst. I sin roll som férmedlare har Tourn
handlat pd Mobiltervinnings, och dven pa Kissie Medias, vagnar. Tourn har
foretratt Kissie Media gentemot Mobilatervinning angdende bestdmmande av
innehallet i marknadsforingen. Tourn har darigenom medverkat till att ta fram
en tydlig beskrivning om vad marknadsforingen i inldggen ska innehélla. Efter
Tourns kontakter med Konsumentverket har Tourn gett Kissie Media direktiv
om hur marknadsforingen bor dndras. Tourns premiumtjanst innefattar att de
har hand om driften av bloggen. Tourn har dven gjort direkta tekniska ingrepp i
utformningen av marknadsforingen och sdndarangivelsen pa bloggen. Efter att
Konsumentverket skrev till Kissie Media var det Tourn som kontaktade
Konsumentverket och svarade pé fragorna som stillts. Vid en
helhetsbedomning méste darmed anses att Tourn &ven i 6vrigt vésentligt
bidragit till att Mobilatervinning kunnat marknadsféra sina produkter pa sitt
som skett, framfor allt pa Kissies blogg men dven pa Instagram?. Det Tourn
anfort om att bolaget i sina allmé#nna villkor har en lank till Konsumentverkets
riktlinjer for marknadsforing p& bloggar samt att bolaget enligt egen uppgift
har en ambition att medverka till informationsinsatser gentemot bloggare om
regler kring marknadsforing, forandrar enligt KO:s mening inte Tourns ansvar.

3.6 Vite

Avseende KO:s tredje yrkande har KO i forsta hand yrkat dldggande och i
andra hand forbud. Bakgrunden till att KO framstaller ett férsta- och ett
andrahandsyrkande och att ldggandeyrkande framstélls i forsta hand &r
foljande. Kretsen av medverkande som kan meddelas &ldggande enligt 24 §
MFL ar inte lika omfattande som kretsen av medverkande som kan forbjudas
enligt 23 § MFL eftersom 3 pkt, “var och en som i 6vrigt bidragit till
marknadsforingen”, saknas i 24 § MFL. S& som den materiella regleringen
avseende sandarangivelse dr uiformad ar det enligt KO:s uppfatining mer
korrekt med ett aldggande dn ett forbud. Dessutom anser KO att ett dliggande
ar mer latibegripligt f6r den det berér. MDD har tidigare anvént bade forbud och

aldgganden i sina domslit,

Enligt 26 § ML ska et f6rbud eller laggande f6renas med vite, om det inte av

sivekilda skil Ar obehovligh. Dei finms enligi KO:s uppfatining inga sAdana

sargkilda skil eorn gor det obehdvligh att t6rens Aldggande och {Grbud med vite,
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4 Bevisning mm.

Bevisning

Bilaga

Handling

Utskrift samt film p& CD av den f6rsta versionen av blogginlagget
frdn 6 mars 2016 till styrkande av att Kissie Media marknadsfort
Mobilatervinnings tjanst i sin blogg pa sétt som dar framgar.

Utskrift samt film pd CD av den andra versionen av blogginlagget
fran mitten av april 2016 till styrkande av att Kissie Media
marknadsfért Mobilatervinnings tjanst i sin blogg pa sitt som
dar framgér.

Utskrift av inlagg pd Instagram till styrkande av att Kissie Media
marknadsfért Mobildtervinnings tjanst pa Instagram pé sitt som
dar framgér.

Orderbekriftelse avseende marknadsforingsuppdrag fran den 25
februari 2016 till styrkande av att Kissie Media ingatt
marknadsforingsavtal med Mobilatervinning enligt i avtalet
specificerad uppdragsbeskrivning samt att Tourn foretritt Kissie
Media.

Konsumentverket har bedomt att orderbekrdftelsen (bil. 9) omfattas av
sekretess och mot den bakgrunden har verket inte limnat ut handlingen.

Ovrigt material (Kan komma att &beropas som bevisning efter att
motparterna inkommit med svaromal.)

(e

Information fran Skatteverket.
Sveriges annonsérers rekommendarioner till bloggare.

T enaiineniveriieta violadniine om e rinadarseine | hlooear
Kounsuineitverkets vaglediiing om inaiknadstoring i bloggai.

Mail f8q Tom HH Yonsumentverket dern 8 anvi! 2016
st LB T e 31 T A at i AT U eT ket Aot 10 aneil Ont S
IWialil fran Louriy Tl Konsuimeniverket gen 12 ajg YiL 20106,
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11 Registreringsbevis for Kissie Media Sweden AB.

12 Registreringsbevis for Tourn Media AB.

Cecilia Tisell
Konsumentombudsman // ' Processrad

Gunnar Wikstrom
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